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Streszczenie rozprawy doktorskiej

Aktualnosé personalistycznego ujecia relacji kobiety i meiczyzny we wspolczesnym

spoteczenistwie konsumpcyjnym. Analiza ujecia Jana Pawla I i Karola Wojtyly,

Napisanej na seminarium z filozofii spolecznej i polityki pod kierunkiem dr. hab.
Joanny Mysony Byrskiej, prof. UPJP II

Celem pracy ukazanie aktualno$ci personalizmu w relacji kobiety i mezczyzny we
wspolczesnym spoleczenstwie konsumpceyjnym. Analizy oparto o personalistyczng mys$l
Karola Wojtyly i Jana Pawla II. Pokazano, ze personalizm jest warto$ciowa propozycja,
poniewaz podkre$la znaczenie osoby w $wiecie, upodmiatawia cztowieka. Dokonano
charakterystyki $wiat konsumpcji oraz przedstawiono glowne zalozenia personalizmu, aby
unaoczni¢ jak wspoélezesnie zmienia si¢ postrzeganie relacji kobiety i mezczyzny. Zostata
pokazana wartosciowos¢ personalizmu i jego dobry wplyw na relacje kobiety i mezezyzny,
zwlaszcza relacje w matzenstwie i rodzinie. Pokazano, ze droga do zycia zgodnego z zasada

personalizmu jest bardzo trudna i dluga, jednak jest mozliwa.

Giéwng metodg zastosowana w pracy jest metoda analityczno-syntetyczna, oraz
elementy metody poréwnawczej, poniewaz celem nie jest wylacznie prezentacja
wspodtczesnego spoteczenstwa konsumpeyjnego i personalizmu Karola Wojtyly /Jana Pawla 11,
ale rowniez pokazanie aktualno$ci personalistycznego uj¢cia relacji kobiety i mezczyzny we
wspélczesnym  spoleczenstwie konsumpeyjnym. Wymaga to przestawienia istoty
personalizmu i wartosci panujacych we wspolczesnym $wiecie konsumpeji, aby zobaczy¢ jak

zmienia to relacj¢ pomi¢dzy kobieta 1 mezczyzna oraz sposob funkcjonowania rodziny.

Rozprawa sktada si¢ ze wstepu, trzech rozdzialéw, zakonczenia oraz wykazu prac

cytowanych. 4



Pierwszy rozdzial dotyczy analizy wspoélczesnego $wiata konsumpcji, w ktérym
najwazniejszym celem zycia cztowieka jest konsumowanie, poniewaz poprzez konsumowanie
cztowiek si¢ realizuje 1 osiaga cel swojego zycia. Cechg charakterystyczna swiata konsumpcji
jest uprzedmiotowienie i utowarowienie, czyli traktowanie wszystkiego jak rzeczy lub towaru.
Réwniez osoba cztowieka zostaje zredukowana do przedmiotu konsumpcji, ktéry moze zostac
uzyty i wyrzucony. W zyciu czlowieka- konsumenta dominujg takie wartosci jak: przyjemnosc,
czas, wolny, zabawa, zakupy. Nie jest to nic nowego, nowoscia jest masowos¢ zjawiska, ktora
wplywa réwniez na odgrywanie rél spotecznych przez kobiete i mezczyzng. Konsumpceyjna,
nowa tozsamos¢ mezczyzny nie jest juz stawiana w opozycji do wrazliwej 1 delikatnej
kobiecosci, zacieraja si¢ granice migdzy meskoscia, a kobiecoscig. Mezczyzna jako konsument
powinien przede wszystkim dba¢ o swéj wyglad oraz dobra materialne jakie posiada, poniewaz
jest to oznaka jego sukcesu 1 prestizu spotecznego. Wspotczesna kobieta powinna podejmowac
role, ktore sg niezalezne od jej uwarunkowan piciowych i nie powinna ograniczac si¢ do roli
matki i Zony. Kobieta powinna ciggle dba¢ o swoj wyglad i cialo, poniewaz to jg przede

wszystkim okresla i stanowi o jej wartosci.

Rozdziat drugi to proba pokazania istoty personalizmu Karola Wojtyly i Jana Pawia IL
Personalizm w przeciwiefistwie do wspofczesnego $wiata konsumpcji upodmiotawia
cztowieka. Kobieta i mgzczyzna w personalizmie Karola Wojtyly i Jana Pawla II to przede
wszystkim osoby, ktére posiadaja niezbywalng godnos¢. Wojtyla wyr6znia osobe sposrod
innych rzeczy 1 wyznacza jej naczelng pozycje w §wiecie. Wojtyla zwraca réwniez uwage na
niebezpieczenstwo traktowania drugiej osoby jako $rodka do celu. Wedtug Wojtyly to mito$é
jest przeciwienstwem instrumentalnego traktowania. Mitos¢ to kierowanie si¢ dobrem drugiej
osoby, to adekwatna odpowiedz na warto$¢ drugiej osoby. W dzialaniu wspdlczesnego
konsumenta mozna dostrzec absolutyzacj¢ przyjemnosci, ktora wedtug Wojtyly prowadzi do
utylitarystycznej mentalnosci zagrazajacej wlasciwej relacji kobiety i mezczyzny. Istots
milto$ci jest afirmacja godno$ci drugiej osoby oraz bezinteresowny dar z siebie. Nalezy
podkresli¢, ze godnos¢ kobiety 1 mezezyzny w personalizmie Karola Wojtyly jest identyczna.

Godnoéé¢ kobiety i mezezyzny jest godnoscia realnie istniejacej osoby.

W rozdziale trzecim pokazano jedno z najwazniejszych powotlan kobiety i mezezyzny,
powolanie do zycia w malzenstwie i w rodzinie. Jan Pawet II przysziosci wspéiczesnej rodziny
upatruje w modelu personalistycznym, krytykujgc wspolczesne alternatywne formy Zzycia
rodzinnego, poniewaz pomijaja jej podmiotowy charakter. Partnerzy — konsumenci traktuja

siebie wzajemnie jak towar. Zmienia si¢ tez postrzeganie wielu wartosci, migdzy innymi



wiernosci i mifosci. Wszystko zostaje utowarowione. Wedtug Wojtyty kobieta i mezczyzna sa
sobie réwni co do godnosci, ale zarazem rozni, tworzac dopelniajgcy sie wspolnote. Jan Pawet
11 dostrzegl nasilajacy si¢ wspétczesnie problem nicumiejetnego zaspokajania swoich potrzeb
przez cztowieka oraz zycie zgodne z idea ,,miec”, a nie ,,by¢”. Wielkim niebezpieczenstwem
konsumpcjonizmu jest przedtozenie materialnych rzeczy ponad wartosci duchowe. Dlatego tak
wazne staje si¢ upowszechnianie personalizmu, dzigki ktoremu cztowiek moze wyzwoli¢ sie
spod panowania materializmu. Madre posiadanie i uzywanie pozwala na rozwéj osoby w duchu
personalistycznym. Umiarkowana konsumpcja wedlug Jana Pawla 11 jest odpowiedzig na to,

Jak powinien postepowa¢ cztowiek we wspélczesnym spoteczefistwie konsumpcyjnym.
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